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Kitzbiihel und Hahnenkammrennen - drei
Renntage, 90.000 BesucherInnen und ein Ver-
anstaltungsbudget von 7,5 Millionen Euro.
Eine sportbegeisterte Menge in Feierlaune,
waghalsige Athleten und eine traumhafte
Bergkulisse. Diese werbewirksamen Bilder
gehen um die Welt und werden von iiber 400
Millionen Menschen gesehen. Freizeitveranstal-
tungen und Mega-Events funktionieren ideal
als Vehikel fiir die touristische Vermarktung,
vom Life-Ball bis zum Song-Contest. Deshalb
sind Tourismus und Freizeitwirtschaft auch
das neue Branchenpirchen.

WIRTSCHAFTSMOTOR TOURISMUS
Tourismus und Freizeitwirtschaft haben in
Osterreich volkswirtschaftlich einen enor-
men Stellenwert. Die direkte Wertschépfung
liegt bei sieben Prozent des BIP und ist damit
im europdischen Vergleich sehr hoch. In
Frankreich hat die Branche einen Anteil von
2,1 Prozent am BIP und ,La Grande Nation" ist
immerhin Weltmarktfiihrer. Addiert man die
indirekten Effekte, also Dienstleistungen und
Produkte, die fiir die Tourismusbranche zulie-
fern, so betragt die Wertschépfung in Osterr-
reich knapp 60 Milliarden Euro, was einem
Anteil von etwa 16 Prozent am BIP bedeutet.

Osterreich zahlt international zu den Top-De-
stinationen und wird im World Tourism Baro-
meter auf dem elften Platz gefithrt (2,27 Pro-
zent Marktanteil). Die Top-Drei sind Frank-
reich (6,67 Prozent Weltmarktanteil), USA
(6,13 Prozent) und Spanien (6,08 Prozent). Die
Weltorganisation fiir Tourismus (UNWTOQ) er-
wartet bis 2030 Wachstum von durchschnitt-
lich 3,3 Prozent pro Jahr. Auf Osterreich ent-
fallt ein jahrliches Plus von ca. 2,2 Prozent.
Als stdrkster Wachstumsmarkt gilt die Regi-
on Asien/Pazifik, Europa wird voraussicht-
lich Marktanteile verlieren.
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TRENDS ABSEITS DER KLASSISCHEN
URLAUBSREISE

Der Begriff ,Freizeitwirtschaft" ist nicht ganz
eindeutig definiert, aber im Grunde zihlen
alle Aktivitdten dazu, die Inlander in ihrer
gewohnten Umgebung unternehmen und die
nicht unter ,Urlaubsaufenthalt" fallen, also
etwa der Besuch eines Stadtfestes, der Sonn-
tagsaufenthalt in der Therme oder der Besuch
eines Ful3ballspiels. Die Branche reicht daher
von der Unterhaltungsindustrie, iiber Well-
ness und Gesundheit bis zum Sport, manche
zdhlen sogar den Do-It-Yourself-Trend dazu.

Und die statistische Erfassung von Umsdtzen
und Beschéftigungszahlen ist aufwandig:
Campingpldtze, Event-Caterer, Vermietung
von Sportgerdten, Reise- und Fremdenfihrer
zéhlen ebenso zu den Freizeitbetrieben wie
Tanzschulen, Fitnesszentren, Solarien, Bader
und Saunen, aber auch Glicksspielautoma-
ten. Etwa 18.000 Unternehmen verzeichnet
die Wirtschaftskammer Osterreich in der Frei-
zeitwirtschaft. Und jahrlich kommen rund
1.000 Neugrindungen dazu. Fakt ist: Zuneh-
mender Wohlstand und mehr Freizeit haben
dazu gefiihrt, dass aus einem untergeordneten
Wirtschaftszweig eine neue Wachstumsbran-
che entstanden ist. So sind die Ausgaben der
Osterreicherinnen im Freizeitbereich von 15
Milliarden Euro im Jahr 2000 auf 26 Milliar-
den im Jahr 2017 gestiegen, ein Wachstum
von iber 70 Prozent.

Aber auch beim Gegenpol zur Freizeit, im
Business-Tourismus, tut sich einiges. Die MICE-
Branche (Meetings, Incentives, Conventions
and Events) ist ein stark wachsendes Seg-
ment. Im Unterschied zum Freizeittourismus,
der sich an EndkonsumentInnen wendet, ist
MICE ein B2B Geschaft. Da tut sich ein breites
Betatigungsfeld auf, zu dem Motivationsver-
anstaltungen oder Seminare ebenso gehéren,




FESTE OHNE DOSEN

Dosen oder PET-Flaschen haben auf Festen nichts verloren.
Schon 2011 hat die Stadt Wien die Basis fir eine weitreichende
Abfallvermeidung gelegt: - es gilt ein Mehrweggebot fur fast alle
Veranstaltungen. Die Stadt selbst geht mit gutem Beispiel voran:
Seit 2015 gilt die Vorgabe fiir alle Dienststellen, Veranstaltungen
als OkoEvent durchzufiihren. Dafiir gibt es einen eigenen Kriterien-
katalog. 2018 wurde mit der OkoEvent PLUS Auszeichnung noch
ein Baustein draufgelegt.

Alle Veranstalter kénnen auf ein umfangreiches Servicepaket
zurtickgreifen, das von kostenloser Beratung und Information tber
Beschaffungstipps bis hin zu Bewerbungsmaterialien und PR-
Unterstiitzung reicht. ,Wichtig ist, rechtzeitig mit der Planung zu
beginnen und die Lieferanten einzubeziehen. Dann klappt das
meistens wunderbar®, erklért Ulrike Stocker von der MA 22 und
zustdndig fiir das Programm OkoEvent. ,Die Unternehmen brau-
chen immer weniger Beratung, weil es ziemlich einfach ist und sie
sehen, dass sie so auch Kosten sparen kénnen." Das Feedback
der Event-Besucherlnnen ist durchwegs positiv. ,Die Leute haben
das Gefiihl, auf einer hochwertigen Veranstaltung zu sein, weil

es sauberer ist und das Speise- und Getréinkeangebot — mehr Bio,
vegetarisch, reine Fruchtsdfte — mehr Qualitdt hat.”
www.wien.gv.at/umweltschutz/oekoevent.htm[

VIOLETT IST MEHR

,Violett ist umweltbewusst, gesellschaftlich engagiert und
tolerant®, erkléren Lisa Aichinger und Sandra Nachtnebel, CSR
Beauftragte des FK Austria Wien. Nach einer ersten Bestandsauf-
nahme 2013 hat der Fuf3ballverein 2015 den ersten Nachhaltig-
keitsbericht erstellt, 2016 wurde er durch die Stadt Wien und 2017
vom Lebensministerium ausgezeichnet. Logisch, dass auch der
Neubau des Stadions — eréffnet im Juli 2018 - von Anfang an auf
Ressourcenschonung angelegt war: Ein grofier Teil der Dachfléche
wird zur Stromerzeugung genutzt, eine Zisterne speichert 120.000
Liter Regenwasser fiir die Rasenbewdsserung, ein Abfallver-
meidungskonzept und LED-Beleuchtung sind selbstversténdlich.

Begeistert mit an Bord waren auch die Austria-Fans: die Finanzie-
rung des Neubaus erfolgte Uber Crowdfunding. 2019 soll er OGNI
(Osterr. Gesellschaft fiir nachhaltige Immobilien)-zertifiziert
werden. Nettes Bonmot am Rande: Wenn bei Flutlicht gespielt wird,
erzeugt die PV-Anlage Strom. Fiir ein perpetuum mobile reicht es
dann aber doch nicht ganz. Einen entscheidenden Beitrag zu einer
umweltvertrdglichen Anreise leistet die dffentliche Anbindung an
die U 1, die 2017 eréffnet wurde. Der VIP-Bereich kann heute auch
fiir Firmen-Veranstaltungen genutzt werden - eine Umweltzeichen-
Zertifizierung wird angestrebt.

www.fk-austria.at

wie Firmenjubilden oder Kundenveranstaltungen.
Immerhin 14 Prozent des gesamten Tourismus fal-
len mittlerweile in diesen Bereich. Allein von
2016 auf 2017 wuchs die heimische Branche um
knapp 12 Prozent, erstmals wurden 2017 iber
»0.000 Veranstaltungen abgewickelt mit rund 1,7
Millionen TeilnehmerInnen. Von allen Veranstal-
tungskategorien konnten Firmentagungen am
meisten zulegen, aber auch GroBkongresse gab es
50 viele wie noch nie: Wurden vor finf Jahren
noch 27 Kongresse mit mehr als 2.000 Teilneh-
merlnnen abgehalten, waren es 2017 lUber 40.

Bsterreichs Ruf als kompetente und vielseitige
Kongress- und Tagungsdestination ist weit uber
die Landesgrenzen bekannt’, sagt Petra Stolba,
Geschaftsfithrerin der Osterreich Werbung. "Dies
belegen nicht nur die aktuellen Zahlen, sondern
auch die Priasenz unseres Landes seit Jahren auf
den vorderen Plitzen bei internationalen Kon-
gressstatistiken.” Wien hat im Bundesldnderver-
gleich verstindlicherweise die Nase vorn, zdhlt
aber auch international zu den Top-Destinationen
fiir Kongresse und Tagungen und lag in einem eu-
ropaweiten Branchenranking 2018 hinter Berlin,
Barcelona, Lissabon und Amsterdam auf Platz
fiinf, noch vor London und Paris.

AUSGEFALLEN, DIGITAL UND NACHHALTIG

Bei der Wahl der Locations werden exklusive und
ausgefallene Veranstaltungsorte, wie Fabriken,
Palais oder Co-Workingspaces immer beliebter.
.Gerade der Erlebnisfaktor steht hier besonders
im Vordergrund’, weif3 Christina Neumeister-
Béck. Ihre Agentur nb.s. Marketing & Event orga-
nisiert die Eventbiz, eine Fachmesse zur Planung
von Events, Seminaren, Incentives und Geschafts-
reisen, Und natiirlich halt auch die Digitalisie-
rung im MICE-Bereich Einzug. ,Eventorganisatio-
nen kénnen sich einer breiten Klaviatur von digi-
talen Tools und Apps bedienen. Beginnend beim
elektronischen Einladungsmanagement, iber Chat-
bots, die das Leiten der EventteilnehmerInnen
iibernehmen, bis hin zum interaktiven Programm-
planer inklusive Live-Umifragen wahrend der Ver-
anstaltung.’ Als Trendthemen identifiziert Neu-
meister-Bock Automatisierung und Technologie,
interaktive Programmpunkte und Nachhaltigkeit.

OSTERREICH ALS .,GRUNER“ PIONIER

Was Nachhaltigkeit betrifft, zahlt Osterreich - so-
wohl im Freizeit-, als auch im Businessbereich —
zu den Vorreitern im europdischen Raum. 2008
wurde die Initiative Green Events Austria vom




DER BEGRIFF ,GREEN EVENTS" IST
NICHT GESCHUTZT. ALLERDINGS
ZEIGT DIE ERFAHRUNG, DASS IN DER
BRANCHE WENIG ,,GREEN WASHING*
BETRIEBEN WIRD. JEDER HAT
GROSSES INTERESSE DARAN,

NICHT IN VERRUF ZU KOMMEN.
GEORG TAPPEINER

damaligen Lebensministerium (heute Ministeri-
um flir Nachhaltigkeit und Tourismus) mit dem
Ziel gegriindet, die Eventbranche nachhaltiger zu
machen. Herzstlck der Initiative ist die Zertifizie-
rung mit dem Umwelzeichen, die im Jahr 2010 fiir
den MICE-Bereich und 2012 fiir Events eingefiithrt
wurden. Mittlerweile gibt es das Umweltzeichen
auch fir Green Locations und Green Catering, fiir
Filmproduktionen (Green Producing) und seit
2018 fiir Messestdande (Green Stand).

.Damit ist Osterreich europaweit das einzige
Land, das ein von 6ffentlicher Hand getragenes
Zertifizierungssystem fiir 6kologische Veranstal-
tungen hat", sagt Georg Tappeiner von der Firma
Pulswerk, die Unternehmen und Politik bei der
Planung und Umsetzung nachhaltiger Lisungen
berdt. Sein Unternehmen war an der Entwicklung
der Oko-Zertifizierung maBgeblich beteiligt. Dass
etwas Druck gut sein kann, um Verdnderungen
einzuleiten, zeigt auch die Entstehungsgeschich-
te der Initiative. Sie beginnt Ende der 1990er-Jah-
re mit der Bewerbung der Stadt Salzburg um die
Austragung der olympischen Winterspiele. ,Da-
mals gehorte das Internationale Olympische Ko-
mitee zu den wenigen, die in den Bewerbungsdo-
kumenten verpflichtend das Thema Okologie vor-
sahen”, berichtet Tappeiner. Er wurde zu Rate
gezogen, um diesen Bereich fir die Bewerbung zu
behandeln.

Seither begleitete der Experte zahlreiche ,griine"
Pilotprojekte, z.B. die FuBball-WM in Deutschland,
die FuBball-EM in Osterreich oder auch den Moun-
tainbike-Weltcup in Schladming. 2006 schlief3-
lich gab es im Rahmen der EU-Ratsprasident-
schaft Osterreichs die erste Fachkonferenz auf
europdischer Ebene zu dem Thema und in der Fol-
ge fiel der Startschuss fiir die Initiative ,Green
Events" im Bundesministerium.

WAS SIND GREEN EVENTS?

Der Begriff ,Green Events" ist nicht geschiitzt,
kann also von jedem verwendet werden. ,Aller-
dings zeigt die Erfahrung, dass in der Branche
wenig Green Washing' betrieben wird. Jeder hat
grofBes Interesse daran, nicht in Verruf zu kom-
men", sagt Tappeiner.

NATUR, NACHHALTIG UND STIMMIG IM DORF

Bereits seit 2010 ist das Congress Centrum Alpbach als

Green Meeting Location zertifiziert, 2016 wurde bei der
Erweiterung auf 4.000 m?vor allem in Energieeinsparung
investiert: Das Gebdude ist gut geddmmt, die Verglasung ebenso,
das Dach begriint. Das rechnet sich: ,Heute zahlen wir fiir
Heizung und Kiihlung Euro 5.600,- pro Jahr, ist Geschidftsfiihrer
Georg Hechenblaikner begeistert.

Das Engagement des Leitbetriebs wirkt in die gesamte Wert-
schopfungskette: Alpbach ist éffentlich bestens erreichbar:
ganze 3,5 Stunden dauert die Anreise von Wien, zwei Stunden
vom Flughafen Miinchen. Aktuell wird ein individuell buchbarer
Shuttle getestet, der die Gdste am Bahnhof Jenbach abholt und
direkt zum Hotel bringt. Zehn Hotels, Gasthéfe und Pensionen
sind Umweltzeichen-Betriebe. Es wird investiert und die Betriebe
finden Nachfelgerinnen. ,Natur, nachhaltig und ein stimmiges Dorf,
das liegt im Trend", ist Hechenblaikner iiberzeugt. Dazu kommt,
dass das Kongressbusiness vor allem in der touristischen Neben-
saison wirkt und so im Dorf eine gute Grundauslastung erreicht
wird. Was kaum einer weif: Alpbach hat ein ansehnliches Schige-
biet mit 109 km Piste. Ein Geheimtipp also. Noch.
https://congressalpbach.com
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/Schwerpunkt: Freizeitwirtschaft

Das Netzwerk Green Event Austria hat einen Ka-
talog an Mindestanforderungen fiir nachhaltige
Veranstaltungen in den Bereichen Mobilitat, Ver-
pflegung, Abfallvermeidung, Abfalltrennung, Res-
sourcenschonung, Barrierefreiheit und aktive
Kommunikation (sh. Kasten) definiert. Um das
Umweltzeichen zu bekommen, miissen zusétzli-
che Kriterien in den Bereichen Unterkunft, Ver-
anstaltungsstatte, Aussteller und Messebau, Ver-
anstaltungstechnik, aber auch in Hinblick auf
soziale Aspekte erfiillt werden.

Seit 2010 wurden 1.092 Meetings und 303 Events
in Osterreich mit dem Siegel ausgezeichnet, Ten-
denz steigend. Seit Einfithrung der Richtlinien
nahmen {iber eine Million Personen an Green
Meetings und Events teil. Zertifiziert wurden bei-
spielsweise der Eurovision Song Contest, die Ver-
anstaltungen rund um den EU-Ratsvorsitz Oster-
reichs im Jahr 2018 und 95 Prozent aller Veran-
staltungen im Vienna Austria Center.

.Zertifizierte Veranstaltungen sind natiirlich die
Kiir', so Tappeiner. ,Aber das Ziel kann und soll
nicht sein, dass aus dem Aspekt der Nachhaltig-
keit heraus Veranstaltungen mdglichst verhin-
dert werden. Es geht darum, eine Veranstaltung,

TOURISMUS UND FREIZEITWIRTSCHAFT

Quellen: WKO, IHS, WIFQ, Statistik Austria, Stand 2017

die sowieso stattfindet, in den Bereichen Okolo-
gie, Umwelt, Wirtschaft und Soziales zu optimie-
ren." Tappeiner schétzt, dass bei gut der Halfte
aller Events das Thema Nachhaltigkeit eine Rolle
spielt und die eine oder andere Mafinahme umge-
setzt wird.

AUSWIRKUNG AUF CO,-BILANZ

,Der Bereich, der im Hinblick auf die CO,-Bilanz
am meisten ausschlagt, ist die Mobilit4dt. Dann
kommt das Catering und dann kommt langer
nichts", so Tappeiner. Der Experte schétzt, dass
Fleisch, im Vergleich zu vegetarischer Verpfle-
gung, den CO,-FuBabdruck um das Zwei- bis Drei-
fache erhoht. Bei der Mobilitat stelle die ,Last
Mile" haufig ein Problem dar, und Nachholbedarf
besteht bei Getranken. ,Hier steht sehr viel in
Einweg zur Verfiigung. Das betrifft vor allem klei-
ne, regionale Veranstaltungen." Studien ergaben,
dass das Miillaufkommen zwischen 60 und 80
Prozent reduziert werden kann, wenn von den Ge-
binden bis zu den Bechern alles auf Mehrweg um-
gestellt wird. Das Bundesland Salzburg hat mit
Beginn 2019 den Veranstaltern per Gesetz vorge-
schrieben, Mehrweg zu verwenden. In Wien gilt
die Verordnung schon langer und andere Bundes-
lander Uberlegen dhnliche MaBnahmen.

58,8 Mrd.

41,6 Mrd.

VT

496.960
719.300

\

Gesamteinnahmen durch Urlaubsgdste, Geschdftsreisende und ngésb&qucherlnnen

Beschiiftigte im Beherbergungs- und Gaststittenwesen

Vollzeitdquivalente im gesamten Sektor, das ist 1/5 aller Beschiiftigten in Osterreich

144,5 Mio.

8.005 LSRR RN

24 | BUSINESSART 01/19

Grafik: LIGA: grophic design




ES GEHT DARUM, EINE VERANSTALTUNG,

DIE SOWIESO STATTFINDET, IN DEN
BEREICHEN OKOLOGIE, UMWELT, WIRTSCHAFT
UND SOZIALES ZU OPTIMIEREN.

GEORG TAPPEINER

MICE (MEETINGS, INCENTIVES, CONVEN TIONS, EVENTS)-BUSINESS OSTERREICH 2017
Quelle: Meeting Industry Report 2017

KONGRESSE FIRMENTAGUNGEN

5.295

ANZAHL

892.309 544.785 254.926
TELNEHMERINNEN

2.532.091 877.417 75.500

NACHTIGUNGEN

«Bezlglich CO,-Reduktion wird einiges durch EU- werden, wenn es vergleichbare Mehrweg-Produk-
Vorgaben in Bewegung geraten®, so Tappeiner. te gibt. Viele Veranstalter sind aber auf Partner
Im Rahmen des Bundeslindernetzwerkes von schaften mit entsprechenden Herstellern ange-
Green Events Austria wird diskutiert, Férderun- wiesen, und bei der Wahl zwischen Geld oder Zer-
gen an die Erfallung der Standards zu kniipfen. tifizierung bleibt dann héufig die Nachhaltigkeit
Ein heiBes Eisen. Aber immerhin einigte man auf der Strecke. Beim Geldsponsoring jedoch kon-
sich bereits bundesweit auf Mindestanforderun- nen Green Events vermehrt punkten, weil eine
gen fur ,Green Events’, die als Basis fir zukiinfti- wachsende Zahl an Unternehmen entsprechende
ge Fordermodelle herangezogen werden kénnten. CSR-Richtlinien erlassen hat und aktiv auf nach-

haltige Veranstaltungen setzt.
Wo liegen die Htrden fiir die Okologisierung
von Veranstaltungen? Bei der Mobilitdt seien
noch viele mit dabei, denn die Anreise zu MBga- Hnun/.'/f/UNNHHUUUNUNHNNN:urHNf/urnNuzfur////uf.'fuN////:fu/.rf/fnNu::un////nnn
Events per Offis liege schon aus Platzgriinden im
Interesse der Veranstalter, weil3 Tappeiner. Bei
Catering und Mehrweg wird es allerdings schon
schwierig. ,Bei GroBveranstaltungen gibt es meist
nicht den einen Caterer oder den einen Veran-
stalter. Es gibt nicht einen Entscheider, sondern
viele. Das macht die Sache kampliziert”, so Tapp-
einer. Dies sei auch bei Sportevents wie dem
Hahnenkammrennen ein Thema. Die Kernzone
der Veranstaltung lasse sich noch gut in Hinblick
auf Nachhaltigkeit koordinieren und steuern,
aber alles im Umfeld sei schwierig.

CongRress CENTRUM ALPBACH

Aty
Qppare

: hh I.ti'gktagen im Bergdorf

com

Ein wichtiger Einflussfaktor ist auch das Sponso-
ring. Fiir zertifizierte Events gilt absolutes Dosen-
verbot, es diirfen keine Einweg-Produkte verwendet

‘ www.congressalpbach

Entgeltliche Einschaltung
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SIE KAMEN SELBST AUF UNS ZU
UND WOLLTEN WISSEN, WIE
MESSESTANDE AUSZUSEHEN HABEN,
UM EINE ZERTIFIZIERUNG ZU
BEKOMMEN - DIESE NACHFRAGE
MUNDETE IN DER NEUEN
ZERTIFIZIERUNG ,,GREEN STAND*.
GEORG TAPPEINER

GREEN EVENTS -

GEKOMMEN, UM ZU BLEIBEN

Aber nicht nur fiir Sponsoren und Veranstalter
konnen das griine Umweltzeichen und der Trend
zur Nachhaltigkeit neue Chancen eréffnen. Gerade
Produzenten und Dienstleister, die der Branche
zuliefern, sind selbst zum Treiber des Trends ge-
worden. Ein Beispiel aus der Praxis: Publikums-
messen waren lange Zeit vom Umweltzeichen
ausgenommen, zu komplex war die Zertifizierung.
Die Messeveranstalter selbst dringten aber in
Richtung Nachhaltigkeit und wollten auch als
Green Event zertifiziert sein. Darauf wiederum re-
agierten Anbieter von Messestinden. ,Sie kamen
selbst auf uns zu und wollten wissen, wie Messe-
stdnde auszusehen haben, um eine Zertifizierung
zu bekommen", berichtet Tappeiner. Diese Nach-
frage mindete in der neuen Zertifizierung ,Green
Stand” und einem entsprechenden Angebot fir
nachhaltige Messestdnde.

Auch aus dem Bereich Sanitdranlagen gibt es ei-
nen dhnlichen Fall. Die Initiative ,Green Event
Austria" war lange Zeit auf der Suche nach 8kolo-
gischen mobilen WC-Anlagen. Ein Unternehmen
im Waldviertel erkannte die steigende Nachfrage
und entwickelte die 6klo-Komposttoilette, bei der
am Ende zertifizierter Humus tibrighleibt.

Und damit schlieBt sich der Kreis: Wenn die Frei-
zeitwirtschaft boomt, die Eventbranche wichst
und zum wichtigen Treiber der Tourismusbran-
che wird, gleichzeitig ékologische Projekte hier
gut und mit maBgeblichen Effekten umsetzbar
sind, dann wird auch das Thema Nachhaltigkeit
gestdrkt. Und vielleicht erleben wir ja in nicht
allzu ferner Zukunft ein Hahnenkammrennen
ohne Einweg-Flasche und Dosengetrank. m

MINDESTANFORDERUNGEN
AN GREEN EVENTS

e Klimaschonende Mobilitit:

Gute Erreichbarkeit mit 6ffentlichen Verkehrs-
mitteln, zu Fuf3 und/oder mit dem Fahrrad;

auf klimaschonende An- und Abreise der
BesucherInnen und TeilnehmerIinnen wird
geachtet; Anbieten von umweltfreundlichen
Alternativen, falls 6ffentlicher Verkehr nicht
genutzt werden kann.

* Verpflegung:

Verwendung von iiberwiegend saisonalen
und regional produzierten Lebensmitteln und
Getranken. Vorzugsweise biologisch produzier-
te Produkte; nicht regionale Produkte werden
- soweit verfiighar - aus fairem Handel
bezogen. Mindestens ein vegetarisches oder
veganes Hauptgericht wird angeboten.

* Abfallvermeidung:

Verwendung von Mehrweggebinden, Ver-
wendung von Porzellantassen, Glisern oder
Mehrwegkunststoffbechern und Mehrwegge-
schirr; keine Verwendung von Einmalporti-
onsverpackungen (Kaffeekapseln und -pads,
Ketchup, Senf, ...).

¢ Abfalltrennung:
Verwendung des regionalen Abfalltrennsys-
tems im gesamten Veranstaltungsbereich.

® Ressourcenschonung:

Effizienter Einsatz von Wasser, Strom und
Wérme. Nach Méglichkeit aus erneuerbaren
Quellen oder Eigenversorgung, wassersparen-
de Sanitareinrichtungen. Druckwerke werden
nach dem Prinzip des minimalen Ressourcen-
aufwands produziert.

e Barrierefreiheit

e Aktive Kommunikation:
Green-Event-MaBnahmen werden an alle

Beteiligten frithzeitig kommuniziert.
Quelle: Green Event Austria




